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Empreendedor

Don Macaron
O negocio dos bolinhos chiques

Um viajante de alma e uma pasteleira de coracao juntaram-se num projecto
que quer fazer destas bolachas, camalednicas nas cores e versateis nos sabores,
a coqueluche da pastelaria do século XXI.

TERESA GENS

. . . Grandes lustres

de cristal, corti-
nasdeveludoeespelhospomposos,
fazem da Ladurée, casa de cha pari-
sienseaoestilodoséculoXIX, umlo-
calobrigatérionos Campos Eliseos.
Elaque os macarons, pequenasbo-
lachas coloridas e decoradas e com
sabores quevao doclassico chocola-
te,a0s exoticos cocoementa, rende-
ram famaao lugar.

Ecertoque,semobrilhodoslus-
tres ou os veludos da casa parisien-
se, a portuguesa Don Macaron nao
querficaratrasnaqualidade dosma-
carons. Desde Maiodeste ano,numa
loja“on-line”, no NatalaDon Maca-
ronocupara, também, umespacofi-
sico, espécie de galeria de bolachas
crocantes por fora, macias por den-
tro,compaladares classicos,comoo
sabor amorango, ou ousadas como
as de champanhe.

“Temos consciéncia de que so
virdaatrair genuinamente quemes-
tejanadisposiciode pagarodevido
valorporumprodutodestanature-

za”,dizMiguel Castro Santos,ocria-
dordamarcaque,aos 33 anos,deci-
diu apostar neste negdcio agucara-
do.Mas, havera, nos proximos tem-
pos, clientes a darem-se ao luxo de
trincar uma bolacha por um euro
cada?

“Paraprecavermos umarecepti-
vidade menosboa, por causada cri-
se, estamos, desde logo, a ter cuida-
donaescolhadolocal devenda, pois
seria irresponsavel assumir uma
renda mensal de arrendamento
com um valor astronémico”, co-
menta o empreendedor. Apostar
numadivulgaciopro-activadamar-
ca“DonMacaron”émaisimportan-
te do seu ponto de vista - o que néo
significaque descuremalocalizacio.

Miguel CastroSantossabedaim-
portancia de ‘abrir’ num bom espa-
co.Asuafamiliaestd, haAmuito, liga-
daarestauracfio tendo sido dos pri-
meiroslojistasdo Centro Comercial
das Amoreiras. Mas, curiosamente,
estaéamaiordificuldade que osem-
preendedores tém enfrentado: “es-
tamos a espera, até hoje, de respos-
tasanossaprimeiraabordagemcom

centros comerciais bastante bem
conceituados da cidade de Lisboa.”

Macarons vendem-se
O criador da marca Don Macaron,
licenciadoem Relacoes Internacio-
nais, e consultor em “franchising”
nos ultimos cinco anos (ver perfil),
considerou que era chegado o mo-
mento de comandar o seu proprio
barco. A ideia dos macarons foida
mulher, Liliana Pinto,experiente na
manufactura e venda destes boli-
nhos chiques.
Comojatomaramopulsoaone-
gocio sabem o essencial: os maca-
rons nfo sé se vendem, como ha al-
turasdoanoemqueaofertanoco-
bre aprocura. Foi, porisso, que Mi-
guel CastroSantosse decidiuaapos-
tarnestenegdcio, criando o seupos-
todetrabalho. Aguarda,agora,deci-
soes daSegurancaSocial (antecipa-
cdo do subsidio de desemprego na
totalidade), sendo certo que o “ti-
ming” parainauguracdodalojasera
antesdasfestasde Natale Ano Novo.
Se esta tactica falhar, contam
com capitais proprios para garanti-

Cétia Barbosa

rem “margemde manobra”. Planea-
ramuminvestimentonacasados 20
mil euros e estdo convictos de que
ndo demorardo a atingir o “break-
even” operacional.

Com um orcamento “bem con-
trolado” por Miguel Castro Santos,
e 0 “know how” de Liliana Pinto,
acreditam que o negdcio vai durar.
Actualmente, a Don Macaron em-
pregatrés pessoas atempointeiro-
um em promocao e dois na produ-
cdo. Afdbricaestalocalizadaem Sin-
tramasadreadeactuacioéaGran-
de Lisboa.

Amédio elongo prazo, é desejo
docasal, fazer chegar osseus produ-
tosaespacos “gourmet”, restauran-
tes especializados e industria hote-
leira. Até ao final do ano, os em-
preendedores esperam consolidar
a presenca no mercado nacional
através crescimento da notorieda-
de damarcaDon Macaronjuntodo
publico. Em 2013, planeiam a aber-
turadeum Don Macaronnummer-
cadointernacional. Provavelmente,
umaquiosque, no Brasil, paravender
0S seus macarons.

BILHETE
DE IDENTIDADE

Miguel Castro Santos trabalhou
em marcas como a Remax, GMAC
Imobiliaria e Vivafit e o seu
percurso teve uma influéncia
internacional.

Em 2002 foi viver para Melbourne,
no ambito do programa Contacto,
do entdo ICEP, tendo ajudado na
abertura dos escritorios deste
instituto do comércio externo,
tutelado pelo Ministério da
Economia, naquele mercado.

0s horizontes abriram-se,
aumentou o seu interesse por
outras culturas e formas de
desenvolver negocios. Desde entdo,
viajou pelo mundo, a maior parte
das vezes por motivos profissionais.
Até a abertura da Don Macaron,
foi director de expansao
internacional na Vivafit, tendo
contactado com “muitos
empreendedores com visdes e
ideias de negdcios muito
heterogénias.” Toda essa
experiéncia ajudou, e muito,

a dar o passo de criar a Don
Macaron.

Uma receita
que vem
de Veneza

Na forma de disco, crocante
por fora e macio por
dentro, o Macaron é uma

criacdo da Veneza renascentista.
Tornou-se conhecido inicialmente
por "maccherone” e viria a alcancar
impacto em Franca, onde aportou
com a comitiva de Catarina de
Médicis. Gracas a iniciativa de um
pasteleiro, 0 bolo decorado foi um
presente no casamento de Luis X1V,
em 1660. O rei jamais viria a
esquecer. Desde entdo, 0s seus
descendentes perpetuam a
tradicdo. Na corte de Versalhes,
macarons eram servidos a realeza.
Ao ‘povo’ deram-se a conhecer em
dois estabelecimentos do Bairro
Latino de Paris: o saldo de cha
Pons e a casa Ladurée - onde,
ainda hoje, os sabores sao os de
antes, variando com as estacdes
do ano.




