21
80

Expresso
09/AGO/14

ENTREVISTA RUBEN DE CARVALHO, UMA VIDA DE CULTURA E DE PCP REPORTAGEM ASSUNCAO CRISTAS NO JAPAO PROTAGONISTA CESAR MOURAO

4

FOTOGRAFE OU
RECORTE ESTE CODIGO
PARA TER SEMPRE CONSIGO
O ACESSO AO EXPRESSO DIARIO

Comecaram a fazer videos caseiros por brincadeira,

mas depressa granjearam milhares de seguidores. Hoje,
os youtubers tém canais com patrocinios, fazem videos
para programas de TV e até ja estdo no cinema comercial

INSIRA ESTE CODIGO
EM EXPRESSO.PT



YOUTUBE

ESTRELAS
DETRAZER POR CASA

Comecaram a fazer humor no YouTube so ‘pra curtir’. Hoje, com milhares
de subscritores, estes jovens youtubers portugueses sao comunicadores
poderosos. Dao a cara em publicidade, tém patrocinios, fazem videos para
programas de TV e até no cinema tém lugar. TEXTO DE TERESA GENS

furar orelhas
assim a toa :D
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“Da-me vinho, porque a vida é
nada” — esta frase de Fernando
Pessoa fez um furor dos diabos no
YouTube. Tudo gracas a Nurb, nome
artistico do popular youtuber Bruno
Leca, que lhe pegou num dos seus
humoristicos viogues (video em que
o autor fala em frente a cAmara,
uma espécie de blogue em videos
emvez de textos), dando a frase um
toque muito pessoal, ndo reprodu-
zivel numa publicacdo respeitavel.

Foi dos videos mais explosivos
que fez no que toca a visualizagdes.
Mais de meio milhdo de vezes al-
guém o viu e ouviu a ironizar com
este e outros escritores portugue-
ses, como Saramago: “Se fosse eu
a escrever um texto sem virgulas
nem pontos finais a professora pas-
sava-se, mas se é Saramago entdo é
estilo..” Antes de gozar leu,leu além
do que a escola o obrigou. E obri-
gou-o a tanto, a malvada: “Nunca
gostei de estudar”, diz o youtuber,
de 19 anos. Com alivio (e a custo)
acabou matematica do 12° ano, no
liceu de Almada, e pos-se a milhas.

Mexeu-se e teve “sorte”. E o
youtuber com mais ofertas profissi-
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onais. “Orientei-me, e comeceilogo
a trabalhar a pala dos videos que
fiz para o YouTube”, conta Nurb. Foi
14 que ganhou visibilidade e fama:
mais de 166.700 subscritores, fis
que ndo perdem pitada do que poe
no seu canal e sdo avisados auto-
maticamente, nas redes sociais, as-
sim que é colocado um novo video.

Bruno Leca saltou da internet
para o palco gracas a Rui Unas, que
o descobriu ao ver um vlogue seu
e o convidou a fazer stand up. No
inicio, ndo foi como peixe na dgua.
Mas aplicou-se e percebeu, naAca-
demia Almadense e no Teatro da
Calcada, que o publico néo é uma
camara. Cabelo com estilo, boxers
a espreitar por baixo das calcas,
é um éxito entre as meninas. Que
os videos sdo “bué fixes”, que ele “é
bué giro”, dizem.

UM METEORITO
INCOMPETENTE
O rapaz de Corroios comecou
por fazer videos envergando as
T-shirts com dizeres como “tenho
que parar com esta porcaria de
ir as aulas”, que o pai imprimia na
tipografia, o negocio da familia.
Estava a léguas de imaginar que
o0 pico nas vendas de T-shirts seria,
s0, o inicio. Nos ultimos dois anos
desdobrou-se em trabalhos. Nao
diz quanto ganha, mas da uma pis-
ta: “Ja vivo sozinho. Em Corroios,
é certo, mas sai da casa dos pais,
ganho a minha vida”” Faz publici-
dade para a NOS (antes Optimus)
desde 2013, juntamente com ou-
tros youtubers, para promover um
tarifario destinado ao ptblico-alvo
dos seus videos — jovens entre 0s
12 e os vinte e tal anos.

Como garante muitas visua-
lizacdes, Nurb tem também um

acordo com o YouTube, que lhe
paga a partir de um dolar (depen-
dendo da publicidade que passa
antes do video) por cada mil vi-
sualizagOes conseguidas. “N&o é
muito, mas é mais algum.”

Do curriculo do youtuber
constam também rubricas e vi-
deos para televisdo e radio: TVI,
Canal Q,Mega Its e SIC Radical. “Eh
pa! Nao me lembro de tudo”, diz
Nurb, que comecou inspirado por
Tiago RAWR, um dos primeiros
vloggers pioneiros em Portugal.
“Erald do liceu, foi ele o empreen-
dedor, ndo eu”, homenageia Nurb.

Ostemas de Nurb sdo os da sua
vida. Politica jamais, “é uma cena
distante”, dizem os youtubers. Fa-

NURB NAD DIZ
QUANTO GANHA,
MAS DA UMA PISTA:
“JAVIVO SOZINHO.

EM CORROIOS, E CERTO,
MAS SAI DA CASA

DOS PAIS, GANHO

A MINHA VIDA"

Nome Miguel Luz

Canal MiguellLuzProductions
Idade 16

Nivel académico Finalista
do 10° ano (Artes)

Youtuber desde 2008

Subscritores 181299

Videos Cerca de 210
Atividade profissional
Patrocinio da Ear Box,
videos/colaboractes para
programas de TV, parceria
com YouTube

lam antes das “storas”. O tipico “Ja
sabes tudo? Queres vir pr'aqui dar
aaula?” é um must entre os vlogues
de Nurb, bem como o completo
nonsense do video sobre o meteo-
rito incompetente ou da chuva que
faz moches. “Tenho uma maneira
muito estupida de ver as coisas,
e sdo esses videos que as pessoas
mais curtem, coisas em que nunca
tinham pensado daquela maneira”
Como Pessoa, criou um heteréni-
mo, o Nurb di Street, “personagem
damargem sul” que os fas citam em
expressdes como “vou distribuir
chapada” e “di pura street”.

SEIS HORAS DE EDICAO

Bruno, uma das estrelas da longa
metragem “Ruas Rivais”, que es-
treou no cinema no inicio do més,
nunca esquece que deve tudo a
visibilidade que ganhou no seu ca-
nal no YouTube (MyNamelsNurb’).
Sem guido, nem grande autocen-
sura (“ndo falo de cancro, mas pos-
so falar de andes”), quem o segue la
pressiona-o a fazer um novo video.
“Ja ndo era muito regular e agora,
com trabalho, ainda sou menos
assiduo no meu canal”, confessa.La
é “picuinhas™ “Nao ponho marcas,
nem nada intrusivo — era um des-
respeito por quem espera que faca
como sempre fiz." Nao percebe os
youtubers que o rotulam — e aos
outros que fazem publicidade —
“de vendido”.

Ha cerca de cinco anos, ha-
via um ambiente “muito fixe” na
comunidade, hoje “é muito mais
competitivo”. “N&o sei 0o momento
exato em que mudou, talvez quan-
do passou a haver dinheiro em
jogo”, diz Nurb.

Miguel Luz, o youtuber com
mais fis (subscritores) em Portugal,
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FOTOGRAFIAS ALEXANDRE BORDALO

Nome Bruno Leca

Canal MyNamelsNurb
Idade 19

Nivel académico 12° ano
Youtuber desde 2010
Subscritores 166 600
Videos Cerca de 100

(50 no seu canal)

Atividade profissional
Canal Q, Mega Hits, TVI, SIC
Radical, Stand Up, Campa-
nha da NOS (tarifario WTF),
cinema, patrocinio da Ear
Box, parceria

com o YouTube

REVISTA 9/ACO/14

alinha na ideia: “Entrou muita gen-
te que acha que isto é uma corrida
para ver quem tem mais visualiza-
¢oes, s6 apensar em ganhar dinhei-
ro e ser famoso”. E resulta? Nem por
isso: “Ficam frustrados; consegue
resultados quem faz porque gosta”
Miguel Luz, ha seis anos no
ramo, é, tecnicamente, dos mais
exigentes nos seus videos. Poe tan-
to empenho e tempo no guido, na
filmagem e na edicdo que, depois
de colocar o video no YouTube, ndo
volta a olhar para ele. “Ja ndo acho
piada.” Cinco, seis horas de edi-
¢do acabam por mata-la aos seus
olhos. Chega a ser trés persona-
gens, em interacdo — como no hi-
lariante video “Barbra Streisend”.

10 MANEIRAS DE URINAR

Na estante do quarto, saltam de um
cesto as trés cabeleiras posticas que
vai alternando numa cabeca de
16 anos com ideias arrumadas. O
curso esta escolhido (Multimédia),
fecha 010° ano com média de 17 ou
18 (“apesar do stresse que é estudar

e fazervideos”). Resultados q.b. para
manter carta branca dos pais, ja
cumplices, ja batidos em comentar
videos e ver a sua casa exposta. No
Natal deram-lhe uma mdquina fo-
tografica de mil euros.

A viragem na carreira como
youtuber deu-se em 2012, com uma
parddia ao som dos One Direc-
tion, originalmente com a letra
centrada numa bela moga. Miguel
preferiu uma ode a uma muito feia.
Resultado? Oito mil visualizacdes
em dois dias. Na altura ndo estava
habituado a estes ntimeros, agora
consegue 14 mil da noite para o
dia. “N&o sei como é que isto acon-
teceu, sinceramente”, diz. Tem
mais de 180.000 subscritores, fas
aquem ensina “10 estratégias para
sair damesa’, “10 justificacdes para
dar a professora por néo ter feito
os tpc”, “10 maneiras de urinar”.

Tudo a dezena, até a percen-
tagem que ganha por cada cami-
sola de uma conhecida marca que
vende. Cair no goto de milhares de
mitdos e adolescentes rendeu-lhe

“EU E 0 MEU COLEGA
DO BENFICA DISSEMOS
QUE SE CHEGASSEMOS

3 3

AS MIL VISUALIZAGOES

SERIAMOS 0S MAIORES:
CHEGAMOS A0S DOIS

MILHOES E MEID.
FIQUEI EM CHOQUE',
DIZ DIOGO SENA
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o0 patrocinio dessa marca, conhe-
cida por ter colunas musicais no
capuz das camisolas. Recebe 10%
dovalor das pecas vendidas, desde
que o comprador use 0 cupdo que
tem no seu canal.

Também tem parceria com o
YouTube, que lhe paga desde 2012,
e fez alguns videos para televisdo.
Recentemente convidado para
uma campanha de publicidade,
declinou. Pediam-lhe exclusivida-
de. “Na! Sou muito novo e, se con-
tinuar a trabalhar, bem hei de ter
mais oportunidades, ndo vou agar-
rar tudo o que aparece”, decidiu.

Miguel tem agora dois canais:
um para os videos mensais (mais
elaborados) e o segundo para os
vlogues rapidos, semanais. Mi-
guelLuzProductions é o nome do
canal principal. Nao quis nickname,
porque Luz “tem power”. Um po-
der que refreia, as vezes. Quando
o tema é polémico, pensa duas ve-
zes: “Acho que ha boas ideias que
davam altos videos, mas podiam
trazer-me problemas.” Autocen-
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sura-se desde que foi alvo de uma
espera, a saida do liceu, por alguém
que se achou retratado no video
“Como ser ‘chunga”. Safou-se,com
a ajuda de amigos, mas o “alerta”
ficou. E uma estrela noutros liceus,
ndo no seu, em Sintra: “Os adoles-
centes sdo bué reservados, ndo
comentam.” Quanto aos profes-
sores, hd quem lhe faca sugestdes
de temas para novos videos, mas
também quem ndo goste.

Miguel Luz gostava de ser you-
tuber profissional, mas Portugal é
pequeno de mais — por isso, ou faz
videos em inglés ou arranja outro
palco.Ja esteve no programa de Ri-
cardo Araujo Pereira, a interpretar
“Stor de cotas”. Deu-se bem. “Claro
que a televisdo ja me passou pela
cabeca’

EMPREGO TRADICIONAL? NAO!
N&o h4, de facto, palco como este
em Portugal. Foi gracas a televisdo
que disparou a, entdo, curtissima
carreira do youtuber Diogo Sena,
de Alverca. Fez o primeiro video

ha dois anos. “Estava de férias de
verdo, ndo tinha nada parafazer... Vi
os outros e pensei: 6 Diogo tu fazes
isto, até melhor. E toma 14 o Diogo-
FuckingSena”. No outono seguinte,
o video “Ja ndo és o Sporting that
[ used to know” projetou-o para o
topo. “Eu e o meu colega do Benfica
dissemos que se chegassemos as
mil visualizacOes seriamos os mai-
ores; chegdmos aos dois milhoes e
meijo.” Num &pice, passou de trés mil
para 30 mil subscritores. “Fiquei em
choque”,recorda.“Ja nio consigo fa-
zer nada igual aquilo, acho que em
Portugal é dos videos mais vistos no
YouTube’, diz Diogo Sena.

“Naaltura ninguém fazia paro-
dias (ver caixa) em Portugal’,conta o
youtuber de Alverca, que diz ter co-
mecado no momento certo: “Agora,
o YouTube ja é uma coisa mais ma-
instream, por isso é muito dificil um
novo youtuber ser reconhecido, ha
osquejavém de tras e conseguiram
um lugar, com mérito”

Diogo faz parte da equipa de
youtubers que faz publicidade a

Nome Diogo Sena

Canal DiogoFuckingSena
Idade 19

Nivel académico
Frequéncia da licenciatura
em Comunicagdo (Universi-
dade Catélica de Lisboa)
Youtuber desde 2012
Subscritores 96 257
Videos Cerca de 50 (20 no
seu canal)

Atividade profissional
TVI, +TVI, SIC Radical,
campanha publicitaria WTF,
parceria com o YouTube
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Nome Ana Correia

Canal Peperan

Idade 23

Nivel académico Finalista
da licenciatura em Design
e Tecnologia das Artes
Gréficas (Instituto
Politécnico de Tomar)
Youtuber desde 2010
Subscritores 31173
Videos Cercade 90
Atividade profissional
Diretora criativa da Anjewels,
campanha da NOS (WTF),
SIC Radical, parceriacom
o YouTube
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“Isto janao é s6
uma brincadeira”

Sake, nickname de Miguel Pessanha, 24 anos,
autointitula-se o tio dos youtubers. Quando
comecou, “ninguém percebia para que
servia”. “Perguntavam-me: para que fazes
isso (0s videos)? Era uma brincadeira dentro
da comunidade escolar”, recorda. Oito anos
e 190 videos depois — sobretudo vlogues
sem cortes (num estilo proprio: o sai como
sai) —, assiste & mutagdo na comunidade: “Ja
nao é s6 a brincadeira no quarto (como era),
os youtubers famosos tém que dar resposta a
subscritores e a marcas.” Por outro lado, ha
centenas de novos youtubers e “muito ruido”,
dai que os que ja sdo conhecidos tenham cla-
ravantagem. Em 2010, Sake era o youtuber
com mais subscritores (cerca de 10 mil, hoje
digitos modestos para as novas estrelas). Foi,
também, o primeiro a firmar parceria com o
YouTube, quando a possibilidade se abriu em
Portugal, em 2012 (rende-lhe uns 200 euros
num més bom). A chegar aos seis milhdes de
visualizacoes, Sake nunca conseguiu viver
s0 disso, mas sublinha que “era impossivel”
ter chegado onde chegou sem a montra

que teve no YouTube. Levou-o a trabalhar
como freelancer na producéo de video, a
fazer pequenas palestras e ‘presencas’ (em
que pode ganhar 100 a 300 euros) e a ter
experiéncias televisivas que lhe permitiram
estar a cumprir um objetivo de sempre:

estd a filmar a comédia “Zé"” (www.facebook.
com/zeofilme), que conta a histéria de um
mercendrio em luta contra tudo e contra
todos. Conta com uma equipa técnica e com
atores “conhecidos das novelas e do cinema”.
“Gostaram do guido e disponibilizaram-se a
trabalhar pro bono, porque conhecem o meu
trajeto’, diz Miguel Pessanha, licenciado em
Design e Multimédia. A idade ndo lhe que-
brou o gosto pelos vlogues, agucou-o até. Faz
videos para o seu canal, Fhorsaken, e para

o canal +TVI, apostando em “textos explosi-
vos” sempre que possivel e sendo ousado na
critica aos costumes. Os tltimos trés videos
— sobre leggins, gifs no Facebook e nadegas
que saem dos calcOes de ganga — atingi-
ram um milh&o de visualizacdes quando
foram partilhados no T4 Bonito (um site de
entretenimento). Quem os viu nio foram
adolescentes: “Os mais velhos adoram estes
temas porque se reveem nas criticas.”

um tarifario de telemoveis, numa
campanha hd meses em road show
pelos liceus do pais. Do contrato
faz parte um video semanal e trés
parddias que publicitem qualquer
aspeto da campanha. O programa
On Rec (+TVI) também tera videos
assinados por Diogo Sena que, em
televisdo, ja trabalhoucomaTVIe
a SIC Radical.

O jovem diz ganhar “pouco
mais do que um empregado do
MacDonald’s” Ainda assim, gracas
ao YouTube deixou, aos 19 anos,
de fazer algo que detesta: pedir
dinheiro aos pais, que querem que
o filho venha a ter “uma profissdo
decente”. Diogo, que interrom-
peu a licenciatura em Comunica-
¢do, porque ndo gostou e porque
quer fazer videos, diz que tanto
ele como outros youtubers ndo
pensam em ter um emprego tra-
dicional. “Se pudermos, fazemos
isto para o resto da vida”, afirma.
O que, em Portugal, ndo é facil —
num pais como o Brasil, com um
mercado gigante, os videos tém
milhdes de visualizacOes e 0 seu
autor recebe milhares.

UMA ESTALADA

NO MEIO DARUA

“A televisdo seria a extensdo natu-
ral” E garante que se o enfiassem
com mais dois youtubers numa sala
“safa um programa semanal, na
boal” Pessoalmente, esta habituado
acendrios e a contracenar: “Aminha
onda néo é falar para a cimara, ndo
tenho tantos videos no canal princi-
pal porque preciso de mais gente e
de filmar em sitios diferentes.

Garantindo que tem 30 novas
ideias em lista de espera, diz que o
proximo video serd feito num gi-
nasio, onde vai dar conselhos sobre
“como ter um bom corpo”, explica o
rapaz que se acha “meio gordito” e
“preguicoso”. “O papel do youtuber
é partilhar a vida com quem o vé,
sendo ndo se relacionam connos-
co”, defende. Quanto a publicidade,
Diogo Sena afirma que s6 aceitara
marcas nos videos “se valer a pena
— e até agorando valeu”.

O que também néo vale a
pena é “o pessoal passar-se”, Como
ja aconteceu consigo: um anonimo
deu-lhe uma estalada na rua. “Era
um tipo do Sporting, como eu, que

DRJOE DISPENZA
CRIAR UM NOVO EU

Quebre o habito de Ser como F!
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relatado no seu livro.
>>
Dr . Joe Dispenza convida-o a reinventar-se
e explica como e porqué, -»

" TRADUCKO SIMULTANEA

ATRIBUICRO
CERTIFICADO!

.events

-

Indian Rose

EVETITOS

Didrio 0 Noticias

!;\.;;-._gﬁmeo

figlera mansa
WE 55

\’:.'E CREATE .
ﬁﬁ e &b astral




Nome: Miguel Pessanha
Canal: Fhorsaken

Idade: 24

Nivel académico Licencia-
do em Design e Multimédia
Youtuber desde 2006
Subscritores 71177
Videos Cerca de 190
Atividade profissional
Freelancer em produgao de
video, colaboracées em
programas de TV (+TVI, SIC
Radical), parceria com
YouTube, realizagao da
curta ‘A Fuga' e do filme
“Z&” (em rodagem)
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ndo gostou da parodia” O futebol,
como a religido, é sagrado e, logo,
perigoso. Nem por isso deixam
de ser temas de eleicdo para este
youtuber com ar de ‘betinho’, que
se apresenta de camisa e sapati-
nho. “Antes aparecia de pijama nos
videos, agora gosto de me vestir
bem, mas o que conta é o conteudo
dos videos” remata.

A PRIMEIRA MULHER

Para Ana Correia, Peperan, a pri-
meirayoutuber em Portugal o con-
teudo é importante, mas a imagem
pesa quando as marcas querem
cativar um publico jovem, irreve-
rente. Peperan comecou “a medo
e sem intencdo de ser famosa”,
mas depressa percebeu que esta
plataforma pode levé-la a “algum
lado”. Tem um visual que nio passa
despercebido, de piercing e cabelo
vermelho a vista nos vlogues que
faz desde 2010. Sempre gostou de
televisdo e de cinema e o YouTube
— permitindo a todos ter um canal

ALEXANDRE BORDALO

"0 YOUTUBE E 0 REINO
DA CRIATIVIDADE,
ESPAGO DE PESSOA
COM NOVAS IDEIAS,
QUE AS SABE EXECUTAR

ALIAS, TV E YOUTUBE
E A EVOLUCAO NATURAL
DAS COISAS",

AFIRMA SAKE

proprio — era o mais parecido que
havia com estes dois mundos.

H4 poucos meses convida-
ram-na para diretora criativa de
uma marca de acessorios e reld-
gios que aposta na cor. Aceitou e
cré que a escolheram pelo pacote:
aimagem e o facto de ser youtuber
ja reconhecida e designer — é fi-
nalista na licenciatura em Design
e Tecnologia das Artes Graficas.
Peperan também d4 a cara em
anuncios e colabora com o pro-
grama “Curto Circuito”. “As mar-
cas sabem que pegando em nos
ja levam ali uma carrada de gente
que nos conhece e vai querer saber
0 que estamos a vender”, sinteti-
za. Nem todos os youtubers mais
conhecidos tém tido as mesmas
oportunidades de trabalho, mas
Ana Correia lembra que em todas
as dreas “ha quem se safe bem e
outros que nem por isso”.

Quando comecou, sé meia du-
zia de pessoas faziam videos humo-
risticos que punham no YouTube,

agora perdeu-lhes a conta. Mas ha
uma coisa que se mantém: no You-
Tube, tal como no mundo real, as
coisas sdo mais dificeis para o gé-
nero feminino. “Elas estdo sempre
lixadas, é muito mais dificil uma
rapariga afirmar-se no humor.”

Ana Correia faz vlogues de
até seis minutos, para um publico
dos 14 aos 26 anos, e prefere ter os
tépicos na cabeca a falar de impro-
viso sobre coisas caricatas — como
a estratégia de marketing dos trafi-
cantes de droga de Lisboa. E diz as-
neiras, coisa coma qual o pai, mili-
tar, “nunca se importou”. “Sempre
fui extrovertida, e o YouTube é uma
extensdo da minha personalidade.
O publico vem crescendo e, com
ele, o investimento em material:
“Seja me deram tanto entdo tenho
que lhes dar, em troca, um produ-
to melhor” Quase chorou ao dar
€700 por uma nova camara, mas
0 que ganha a trabalhar da para
adquirir equipamento, para saidas
e para comprar as suas “coisinhas”.

Convicta de que o YouTube
tem, hoje, contetidos melhores do
que os da televisdo — “cheias de
musica pimba e novelas” —, subli-
nha que o publico dos youtubers
substituird o atual publico da te-
levisdo e “certamente ndo se vai
contentar com menos do que se
habituou a ver”.

ATVAINDA E SAGRADA
Miguel Pessanha — alias Sake,
youtuber pioneiro em Portugal
continental (o primeiro era dos
Acores) — assina por baixo. Des-
de 2006 a por videos no YouTube,
Sake (ver caixa) diz ja ter andado
“muito para aqui chegar” e teo-
riza sobre o que vird: “Enquanto
nos Estados Unidos o YouTube ja
ultrapassa os canais de televisao,
em termos de espectadores, por ca
atelevisio é sagrada. O futuro des-
tes contetidos sera passarem, de
forma interativa, para a televisdo.”
Sendo certo que também “h&
muita palha” na rede de partilha
de videos, Miguel Pessanha, que
vive em Leiria, ndo tem duvida
que o YouTube é, hoje, o reino da
criatividade, o espaco de pessoas
com novas ideias, que as sabe exe-
cutar e ja tem os seus fas. “Aliar TV
eYouTube é a evolucao natural das
coisas”, conclui. @
revista@expresso.impresa.pt



