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Empreendedor

Inovapotek
Por detras da cosmética

Se a industria cosmética ndo tem quase peso em Portugal, da investigacao
nesta area nao se pode dizer o mesmo. E o caso da Inovapotek.

TERESA GENS
. . Quempensaem
industria cos-
mética, ndo pensaem Portugal. Mas
estefactonioimpediuacriacdode
uma empresa dedicada a pesquisa,
em 2008, que tem como clientes,
agora, grandes nomes da cosméti-
caeuropeia. Investigacdo e investi-
gadores, nestaarea, nuncafaltaram
no meio académico portugués, e
produzem “papers”lidosereconhe-
cidos, lafora, pelos seus pares.
Algunsdestesinvestigadoreses-
tdonaorigemdaInovapotek, Phar-
maceutical Research and Deve-
lopment, um “spin-off” da Univer-
sidade do Porto,que tem comomis-
sdo “estar navanguardada investi-
gacdo cientifica na area das tecno-
logias cosmética e farmacéutica”,
explica Marta Ferreira, directora-
geral da empresa que criou com
Bruno Sarmento, também ele in-
vestigador.
Alnovapotekdedica-se “aodes-
envolvimentode formulacio,area-
lizacAo de ensaios de estabilidade,
segurancaeeficaciaeaprestacdode
servicosnaarearegulamentar”. Por
exemplo, a empresa fez recente-
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mente um estudo de avaliacdo da
eficacia de um “peeling” facial de
uma marca suiga, testando-o em
mulheres voluntarias. Também
tem em méos “varios projectos de
desenvolvimento de novas linhas
de produtos cosméticos inteira-
mente ‘made in’ Portugal que serao
lancadas no mercado este ano”,
contaaempreendedora.

Na drea farmacéutica, tem tra-
balhado, sobretudo,nodesenvolvi-
mento de formulacio, desde odes-
envolvimento de formulas classi-
cas, nas areas da dermatologia e da
oftalmologia, até desenvolvimen-
tos nas areas dananomedicina.

Clientes

sonantes

A Inovapotek tem como clientes
nomes como o Ales Groupe, que
detém amarca Lierac, ouo Grupo
IFC, e, nasindustrias quimicae far-
macéutica, a Provital e o Labora-
tério Edol.

A empresado Porto operanum
meio fortemente concorrencial, a
nivel europeu, mas Marta Ferreira
enumeraosseus trunfos. “Os servi-
cos inovadores, aqualidade dosin-
vestigadores e o preco competitivo
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face aos concorrentes franceses e
alemaes”. A estratégia explica-se
numafrase: “A Inovapotek conquis-
tae,depois, convence pelaqualida-
de técnica aliada a rapidez dares-
postae aeficiéncia”.

Virada parao mercado interna-
cional, quejarepresenta40%dasua
facturacio,aempresaatravessa, ac-
tualmente, uma fase de consolida-
cdonomercadonacional e de cres-
cimento la fora, em particular na
Europa. Dada “adificuldade deen-
tradaeosrecursos, quer humanos,
quer financeiros, necessarios para
abordarvarios mercados em simul-
tineo”, aempresa procura, agora,
parcerias capazesdeapoiaremasua
expansio. Este ano, a Inovapotek
esperaum crescimento nos resul-
tados operacionais na ordem dos
30%. Valor que, em 2014 est4 esti-
madoem 45%.

Obstaculos

no terreno

Osobstaculos “tém sido muitos ao
longo do percurso”, conta Marta
Ferreira. O maior? “As cobrancas
duvidosas aliadas afaltade apoioa
tesourariano actual contexto eco-
nomico-financeiro”. A estes pon-

Paulo Duarte
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tos acrescenta “as barreiras que
sdo colocadas aumaempresanas-
cente” e a “pouca abertura, sensi-
bilidade e disponibilidade de algu-
mas universidades e instituicdes
portuguesas ao estabelecimento
deparcerias com empresas”.

Nos préximos dois anos, os pla-
nos incluem planos continuar a
conquistade mercadosinternacio-
nais, com relevancia no sector da
cosmética, através da presencaem
feirase congressosdosectoranivel
naEuropa, nos Estados Unidoseno
Brasil. Outr o objectivo é o de dina-
mizar odesenvolvimentode novos
produtos, servicos e processos.

“A Inovapotek vai reforcar, e
aprofundar, asestratégiasde desen-
volvimento, baseadasnfosénasne-
cessidades do mercado, como na
prossecucio das actividades de in-
vestigacdo dos promotores”. E vai
fazé-lo “em colaboracdo com enti-
dades dosistema técnico e cientifi-
conacional”.O caminhoestdtraca-
do. Agora, para o trilhar, é preciso
mais mao-de-obra qualificada.
MartaFerreiraestaatrabalharnis-
so.Contratar é overbo que vaicon-
jugar, no presente, ja no primeiro
trimestre de 2013.

BILHETE
DE IDENTIDADE

Nome da empresa

Inovapotek, Pharmaceutical Research
and Development, Lda

Inicio de actividade

Outubro de 2008

Area de actividade Prestacio

de servicos as inddstrias
farmacéutica e cosmética

Postos de trabalho Oito
Investimento 85 mil euros (12,5 mil
euros dos socios, 0 restante através
de auto-financiamento

Website www.inovapotek.com

Apoios
a conquista

Em 20009, a Inovapotek
desenvolveu um plano
estratégico para a

internacionalizacdo. Candidatou-se
ao sistema de incentivos QREN e viu
a candidatura aprovada em 2010. O
resultado, nos primeiros dois anos de
abordagem aos mercados
internacionais, foi a conquista de
gigantes das industrias cosmética e
farmacéutica em paises como
Franca, Italia, Espanha, Bélgica,
Reino Unido, Estados Unidos e Africa
do Sul. A empresa beneficiou de
apoios a estagios, como o Inov Jovem
e 0 Inov Export, que Ihe permitiram
ter o “recrutamento de técnicos
qualificados, que acabaram por
integrar os quadros da empresa”.

Ingredientes para
criar a empresa

A ideia de criacdo da
Inovapotek resultou da
participagdo de Marta

Ferreira, 32 anos, mestre em
Tecnologia Farmacéutica e licenciada
em Ciéncias Farmacéuticas, num
projecto de desenvolvimento de
produtos cosméticos para uma
empresa, em colaboragdo com a
Faculdade de Farmacia da
Universidade do Porto. A promotora
executou e geriu “as diversas fases
do desenvolvimento de produtos
cosméticos” e contactou com
“empresas envolvidas em varias
fases da cadeia de valor da industria
cosmética e farmacéutica”. O “know
how” abriu-lhe horizontes e
permitiu-lhe encarar com optimismo
a aposta numa empresa nesta area.
“Fascina-me a investigacdo e o
desenvolvimento de novos produtos
orientados para o mercado. Gosto de
transformar as ideias em projectos, e
estes em produtos que respondam a
necessidades especificas dos
consumidores”, diz a promotora.




